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Artigo 9°

Proteccao dos familiares

Os familiares dos agentes e equiparados e dos apo-
sentados tém direito a assisténcia médica, hospitalar e
medicamentosa do regime da proteccao social dos traba-
Ihadores por conta de outrem.

Artigo 10°

Obrigatoriedade de inscri¢ao e registo

1. Cada Municipio, para garantir a abertura e atri-
buicdo dos direitos previstos neste diploma, obriga-se a
fornecer ao Instituto Nacional de Previdéncia Social os
suportes informéaticos ou outros e os documentos neces-
sérios a:

a) Sua inscri¢do como entidade empregadora, nos
termos do artigo 2°

b) Inscrigdo dos agentes publicos e dos aposentados
como segurados, nos termos do numero 1 do
artigo 3%

¢) Inscri¢do dos familiares dos agentes publicos e dos
aposentados como beneficiarios, nos termos do
numero 2 do artigo 3°%

d) Registo mensal de salarios e pensées, nos termos
do artigo 11°

2. Os formatos dos suportes informaticos e dos modelos
de documentos sio fornecidos pelo Instituto Nacional de
Previdéncia Social.

Artigo 11°

Declaragao mensal de remuneracgoes

Até ao dia 15 de cada més, o Municipio entrega ao
INPS o suporte informatico contendo as remuneragoes
pagas no més anterior, bem como o que contém as pen-
sOes pagas.

Artigo 12°

Financiamento

Para financiamento da protecgdo social dos agentes e
equiparados ao seu servico e aposentados, os Municipios
transferem mensalmente para o INPS uma verba:

a) Igual a 23% da massa salarial dos agentes providos
apos 31 de Dezembro de 2007, correspondendo
8% a taxa social inica devida pelos mesmos e
15% a contribuicdo dos Municipios;

b) Igual a 8% da massa salarial dos agentes providos
até 31 de Dezembro de 2007, correspondendo a
taxa social unica devida pelos mesmos;

¢) Igual a 8% sobre o montante global das pensées
dos aposentados.

Artigo 13°

Previsao Orcamental de Encargos

1. Os Municipios ficam obrigados a inscrever anual-
mente no seu orcamento a verba necessaria e suficiente
para satisfazer os encargos inerentes a protec¢ao social
objecto deste diploma.

2. Os encargos referidos no nimero anterior sdo consi-
derados despesas obrigatérias nos termos definidos pela
Lei das Financgas Locais.

Artigo 14°

Pagamento de contribuicoes

1. Até ao dia 15 de cada més, é feito o pagamento das
contribuigdes correspondente aos encargos dos Muni-
cipios sobre a massa salarial e sobre o valor global das
pensdes, bem como das quotizagdes obrigatoriamente
deduzidas nas remuneracoes.

2. Logo que registada alguma situagao de incumpri-
mento referida no nimero anterior, o Instituto Nacional
de Previdéncia Social deve comunicar imediatamente o
facto a Direc¢do Geral de Contabilidade Publica, indi-
cando ainda o valor em divida.

3. Em face da comunicagdo do Instituto Nacional de
Previdéncia Social, a Direcgdo Geral de Contabilidade
Pablica emite de imediato uma ordem de pagamento,
no valor indicado pelo Instituto, a Direccdo Geral de
Tesouro.

4. A Direccéo Geral de Tesouro, utilizando os recursos
destinados ao Municipio no quadro do Fundo de Finan-
ciamento dos Municipios, procede, com brevidade, ao
pagamento da divida do Municipio faltoso.

Artigo 15°
Disposic¢ao transitoria
Todos os Municipios obrigam-se a inscrever os res-
pectivos agentes e equiparados no sistema de protecgao

social dos trabalhadores por conta de outrem até o dia
31 de Dezembro de 2009.

Artigo 16°

Entrada em vigor
Este diploma entra em vigor no dia 1 de Janeiro de 2008.
Visto e aprovado em Conselho de Ministros.

José Maria Pereira Neves - Sidénio Fontes Lima
Monteiro - Cristina Duarte - Ramiro Andrade Alves
Azevedo

Promulgado em 3 de Dezembro de 2007.
Publique-se.

O Presidente da Republica, PEDRO VERONA RO-
DRIGUES PIRES

Referendado em 5 de Dezembro de 2007.

O Primeiro-Ministro, José Maria Pereira Neves

Decreto-Lei n° 46/2007
de 10 de Dezembro

A publicidade assume, nos dias de hoje, uma impor-
tancia e um alcance significativos, quer no dominio da
actividade econémica, quer como instrumento privilegiado
do fomento da concorréncia, sempre benéfica para as
empresas e respectivos clientes.

Por 1sso, importa enquadrar a actividade publicitaria
como grande motor do mercado, enquanto veiculo dina-
mizador das suas potencialidades e da sua diversidade
e, nessa perspectiva, como actividade benéfica e positiva
no processo de desenvolvimento de um pais.
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Em obediéncia a esse desiderato, a actividade publicitaria
néo pode nem deve ser vista, numa sociedade moderna
e desenvolvida, como um mal menor, que se tolera mas
nao se estimula, e muito menos como resultante de um
qualquer estado de necessidade.

Porém, a receptividade de que beneficia no quotidiano
dos cidadédos, se lhe confere, por um lado, acrescida
importancia, ndo deixa, outrossim, de acarretar uma
natural e progressiva responsabilidade, na perspectiva,
igualmente merecedora de atencdo, da proteccio e defesa
dos consumidores e das suas legitimas expectativas.

De facto, uma sociedade responsavel nédo pode deixar
igualmente de prever e considerar a defini¢cao de regras
minimas, cuja inexisténcia, podendo consumar situacgées
enganosas ou atentdrias dos direitos do cidadao con-
sumidor, permitiria, na pratica, desvirtuar o préprio e
intrinseco mérito da actividade publicitaria.

Sem recorrer a intencoes paternalistas e recusando
mesmo soluc¢des de cariz proteccionista, o novo Codigo da
Publicidade pretende, com equilibrio e sentido da realida-
de, conciliar as duas vertentes enunciadas, sublinhando
a sua relevancia e alcance econémico e social.

Real¢ando a experiéncia ja adquirida, o caminho ja
percorrido pela legisla¢do nacional e os contributos re-
colhidos de todos quantos, directa ou indirectamente, a
esta actividade se dedicam, a nova legisla¢ido contempla,
apresentamos o novo cédigo de publicidade.

Assim:

Nos termos da alinea a) do n° 2 do artigo 203° da Cons-
tituicdo, o Governo decreta o seguinte:

Artigo 1°
Aprovacao

E aprovado o Cédigo de Publicidade, anexo ao presente
diploma e que dele faz parte integrante.

Artigo 2°
Revogacao
E revogado o Decreto-Lei n° 32/94, de 9 de Maio.
Artigo 3°

Entrada em vigor

O presente Decreto-Lei entra em vigor no dia seguinte
ao da sua publicagio.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros.
José Maria Pereira Neves - Sara Maria Duarte Lopes
Promulgado em 3 de Dezembro de 2007

O Presidente da Republica, PEDRO VERONA RO-
DRIGUES PIRES

Referendado em 5 de Dezembro de 2007

O Primeiro-Ministro, José Maria Pereira Neves

ANEXO
CODIGO DE PUBLICIDADE
CAPITULO I
Disposicoes Gerais
Artigo 1°
Ambito do diploma

1. O presente diploma aplica-se a qualquer forma de
publicidade, independentemente do suporte utilizado
para a sua difusio.

2. O diploma aplica-se ainda a todos os agentes publi-
citarios e a todas as entidades publicas ou privadas, na-
cionais ou estrangeiras que desenvolvem uma actividade
publicitaria em territério nacional, ainda que o 6rgéo
emissor esteja localizado no estrangeiro.

Artigo 2°
Direito aplicavel

A publicidade rege-se pelo disposto no presente diploma
e demais legislacido aplicavel ao sector.

Artigo 3°

Conceito de publicidade

1. Considera-se publicidade, para efeitos do presente
diploma, qualquer forma de comunicagio feita por enti-
dades de natureza publica ou privada, no ambito de uma
actividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com
0 objectivo directo ou indirecto de:

a) Promover, com vista a sua comercializagdo ou
alienacdo, quaisquer bens ou servicos;

b) Promover ideias, principios, iniciativas ou ins-
tituigoes.

2. Considera-se, também, publicidade qualquer forma
de comunicac¢éo da Administrag¢do Publica, néo prevista
no numero anterior, que tenha por objectivo, directo ou
indirecto, promover o fornecimento de bens ou servi¢os.

3. Para efeitos do presente diploma, néo se considera
publicidade a propaganda politica, a informacao jorna-
listica, os programas de entretenimento, a actividade de
lancamento de obras literarias ou artisticas protegidas
nos termos do Cdédigo do Direito de Autor, o acesso aos
meios de comunicacio para efeitos de campanha eleitoral,
referendo e comunicacgbes politicas, quando utilizam os
tempos de antena legalmente disponiveis.

Artigo 4°

Conceito de actividade publicitaria

1. Considera-se actividade publicitaria o conjunto de
operacoes relacionadas com a difusido de uma mensagem
publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as
relagdes juridicas e técnicas dai emergentes entre anun-
ciantes, profissionais, agéncias de publicidade e entidades
que explorem os suportes publicitarios ou que efectuem
as referidas operacées.

2. Incluem-se entre as operagdes referidas no nimero
anterior, designadamente, as de concepg¢ao, criagao, pro-
dugao, planificagao e distribuigdo publicitarias.
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Artigo 5°

Anunciante, profissional, agéncia de publicidade, suporte
publicitario e destinatario

1. Para efeitos do disposto no presente diploma, con-
sidera-se:

a) Anunciante, a pessoa singular ou colectiva no
interesse de quem se realiza a publicidade;

b) Profissional, pessoa singular que exerce a activi-
dade publicitaria;

¢) Agéncia de publicidade, pessoa juridica espe-
cializada nos métodos, na arte e na técnica
publicitaria, que, através de profissionais ao
seu servico, estuda, concebe, executa e distri-
bui publicidade aos meios de divulgacio, por
ordem e conta de clientes anunciantes, com o
objectivo de promover a venda de mercadorias,
produtos e servigos, difundir ideias ou informar
o publico a respeito de organizagdes ou insti-
tuicdes a que servem;

d) Suporte publicitario, o veiculo utilizado para a
transmissdo da mensagem publicitaria,

e) Destinatario, a pessoa singular ou colectiva a
quem a mensagem publicitaria se dirige ou que
por ela, de qualquer forma, seja atingida.

2. As publicagdes periddicas informativas editadas
pelos 6rgéos das autarquias locais, ndo podem constituir
suporte publicitario salvo se o anunciante for uma empre-
sa municipal de capitais exclusiva ou maioritariamente
publicos.

CAPITULO II

Regime geral da publicidade
Seccao I
Principios gerais
Artigo 6°

Principios da publicidade

A publicidade rege-se pelos principios da licitude,
identificabilidade, veracidade e respeito pelos direitos
do consumidor.

Artigo 7°

Principio da licitude

1L.E proibida a publicidade que, pela sua forma, objecto
ou fim, ofenda os valores, principios e institui¢ées funda-
mentais constitucionalmente consagrados.

2.E proibida, nomeadamente, a publicidade que:

a) Se socorra, depreciativamente, de instituigoes,
simbolos nacionais ou religiosos ou persona-
gens histodricas;

b) Estimule ou faga apelo a violéncia, bem como a
qualquer actividade ilegal ou criminosa;

c¢) Atente contra a dignidade da pessoa humana;

d) Contenha qualquer discriminacio em relacio a
raca, lingua, territério de origem, religido ou
sexo;

e) Utilize, sem autorizacgdo da prépria, a imagem
ou as palavras de pessoas singulares ou co-
lectivas;

f) Utilize linguagem obscena;

2) Encoraje comportamentos prejudiciais a protec¢io
do ambiente, tais como, a poluic¢do, incluindo a
sonora, bem como a conducente a degradacéao
ou desvalorizagdo da fauna, da flora e de outros
recursos naturais;

h) Tenha como objecto ideias de contetdo sindical,
politico ou religioso.

3. Apenas é permitida a utiliza¢io de linguas de outros
paises na mensagem publicitaria, mesmo que em conjunto
com a lingua portuguesa ou crioula, quando aquela tenha
os estrangeiros por destinatarios exclusivos ou principais,
sem prejuizo do disposto no nimero seguinte.

4. E admitida a utilizacdo excepcional de palavras
ou de expressdes em linguas de outros paises quando
necessarias a obtencio do efeito visado na concepcio da
mensagem.

Artigo 8°

Principio da identificabilidade

1. A publicidade tem de ser inequivocamente iden-
tificada como tal, qualquer que seja o meio de difusdo
utilizado.

2. A publicidade efectuada na radio e na televiséo
deve ser claramente separada da restante programacio,
através da introduc¢io de um separador no inicio e no fim
do espaco publicitario.

3. O separador a que se refere o nimero anterior é
constituido, na radio, por sinais actsticos e, na televisio,
por sinais 6pticos ou acisticos, devendo, no caso da televi-
sdo, conter, de forma perceptivel para os destinatérios, a
palavra “publicidade” no separador que precede o espaco
publicitario.

Artigo 9°

Publicidade oculta ou dissimulada

1. E vedado o uso de imagens subliminares ou outros
meios dissimuladores que explorem a possibilidade de
transmitir publicidade sem que os destinatarios se aper-
cebam da natureza publicitaria da mensagem.

2. Na transmissio televisiva ou fotografica de quais-
quer acontecimentos ou situacées, reais ou simulados,
é proibida a focagem directa e exclusiva da publicidade
al existente.

3. Considera-se publicidade subliminar, para os efeitos
do presente diploma, a publicidade que, mediante o re-
curso a qualquer técnica, possa provocar no destinatério
percepgbes sensoriais de que ele ndo chegue a tomar
consciéncia.
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Artigo 10°

Principio da veracidade

1. A publicidade deve respeitar a verdade, ndo defor-
mando os factos.

2. As afirmacées relativas a origem, natureza, com-
posicéo, propriedades e condi¢es de aquisi¢ido dos bens
ou servigos publicitados devem ser exactas e passiveis
de prova, a todo o momento, perante as instancias com-
petentes.

Artigo 11°

Publicidade enganosa

1. E proibida toda a publicidade que, por qualquer
forma, incluindo a sua apresentacgio, induza ou seja
susceptivel de induzir em erro os seus destinatarios,
independentemente de lhes causar qualquer prejuizo
econdémico ou prejudicar um concorrente.

2. Para se determinar se uma mensagem é enganosa
devem ter-se em conta todos os seus elementos e, nome-
adamente, todas as indica¢bes que digam respeito:

a) As caracteristicas dos bens ou servigos, tais como
a sua disponibilidade, natureza, execucéo,
composi¢do, modo e data de fabrico ou de pres-
crigdo, sua adequacdo, utilizacdo, quantidade,
especificacdes, origem geografica ou comercial,
resultados que podem ser esperados da uti-
lizagdo ou ainda resultados e caracteristicas
essenciais dos testes ou controlos efectuados
sobre os bens ou servigos;

b) Ao preco e ao seu modo de fixa¢do ou pagamento,
bem como as condi¢des de fornecimento dos
bens ou da prestacao dos servigos;

) A natureza, as caracteristicas e aos direitos do
anunciante, tais como a sua identidade, as suas
qualificacGes e os seus direitos de propriedade
comercial ou intelectual, ou os prémios ou
distingdes que recebeu;

d) Aos direitos e deveres do destinatario, bem como
aos termos de prestacao de garantias.

3. Considera-se, igualmente, publicidade enganosa,
para efeitos do disposto no n.° 1, a mensagem que por
qualquer forma, incluindo a sua apresentacéo, induza ou
seja susceptivel de induzir em erro o seu destinatario ao
favorecer a ideia de que determinado prémio, oferta ou
promocao lhe é concedido, independentemente de qual-
quer contrapartida econdémica, sorteio ou necessidade de
efectuar qualquer encomenda.

4. Nos casos previstos nos numeros anteriores, pode
a entidade competente para a instrucio dos respectivos
processos de contra-ordenacdo exigir que o anunciante
apresente provas de exactiddao material dos dados de facto
contidos na publicidade.

5. Os dados referidos nos nimeros anteriores pre-
sumem-se inexactos, se as provas exigidas nfo forem
apresentadas ou forem insuficientes.

Artigo 12°

Principio do respeito pelos direitos do consumidor

E proibida a publicidade que atente contra os direitos
do consumidor.

Artigo 13°

Saude e seguranca do consumidor

1. E proibida a publicidade que encoraje comporta-
mentos prejudiciais a satde e seguranca do consumidor,
nomeadamente por deficiente informacédo acerca da
perigosidade do produto ou da especial susceptibilidade
da verificagdo de acidentes em resultado da utilizacgéo
que lhe é proépria.

2. A publicidade néo deve comportar qualquer apre-
sentacdo visual ou descri¢gdo de situac¢oes onde a segu-
ranca nio seja respeitada, salvo justificacdo de ordem
pedagogica.

3. O disposto nos nimeros anteriores deve ser parti-
cularmente acautelado no caso da publicidade especial-
mente dirigida a criangas, adolescentes, idosos ou pessoas
portadoras de deficiéncias.

Seccao 11
Restricoes ao conteudo da publicidade
Artigo 14°

Menores

1. A publicidade especialmente dirigida a menores deve
ter sempre em conta a sua vulnerabilidade psicoldgica,
abstendo-se, nomeadamente, de:

a) Incitar directamente os menores, explorando a
sua inexperiéncia ou credulidade, a adquirir
um determinado bem ou servico;

b) Incitar directamente os menores a persuadirem os
seus pais ou terceiros a comprarem os produtos
ou servicos em questio;

¢) Conter elementos susceptiveis de fazerem perigar
a sua integridade fisica ou moral, bem como a
sua saude ou seguranca, nomeadamente atra-
vés de cenas de pornografia ou do incitamento
a violéncia;

d) Explorar a confianca especial que os menores de-
positam nos seus pais, tutores ou professores.

2. Os menores s6 podem ser intervenientes principais
nas mensagens publicitarias em que se verifique existir
uma relacdo directa entre eles e o produto ou servigo
veiculado.

Artigo 15°

Publicidade testemunhal

A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos
personalizados, genuinos e comprovaveis, ligados a ex-
periéncia do depoente ou de quem ele represente, sendo
admitido o depoimento despersonalizado, desde que néo
seja atribuido a uma testemunha especialmente quali-
ficada, designadamente em razéo do uso de uniformes,
fardas ou vestimentas caracteristicas de determinada
profissio.
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Artigo 16°

Publicidade comparativa

1. E comparativa a publicidade que identifica, explicita
ou implicitamente, um concorrente ou os bens ou servicos
oferecidos por um concorrente.

2. A publicidade comparativa, independentemente do
suporte utilizado para a sua difusao, s6 é consentida,
no que respeita a comparacio, desde que respeite as
seguintes condigoes:

a) Nio seja enganosa, nos termos do artigo 11°

b) Compare bens ou servicos que respondam as mesmas
necessidades ou que tenham os mesmos ob-
jectivos;

¢) Compare objectivamente uma ou mais caracteris-
ticas essenciais, pertinentes, comprovaveis e
representativas desses bens ou servigos, entre
as quais se pode incluir o prego;

d) Nao gera confusao no mercado entre o anunciante
e um concorrente ou entre marcas, designacoes
comercials, outros sinais distintivos, bens ou
servicos do anunciante ou de um concorrente;

e) Nao desacredite ou deprecie marcas, designacoes
comerciais, outros sinais distintivos, bens,
servigos, actividades ou situa¢do de um con-
corrente;

f) Se refira, em todos os casos de produtos com deno-
minagdo de origem, a produtos com a mesma
denominacio;

2) Nao retire partido indevido do renome de uma
marca, designac¢ao comercial ou outro sinal dis-
tintivo de um concorrente ou da denominagao
de origem de produtos concorrentes;

h) Nao apresente um bem ou servigo como sendo
imitagdo ou reproducdo de um bem ou servigo
cuja marca ou designacgio comercial seja pro-
tegida.

3. Sempre que a comparacio faca referéncia a uma
oferta especial deve, de forma clara e inequivoca, conter a
indicacdo do seu termo ou, se for o caso, que essa oferta
especial depende da disponibilidade dos produtos ou
Servigos.

4. Quando a oferta especial a que se refere o nimero
anterior ainda nio se tenha iniciado deve indicar-se tam-
bém a data de inicio do periodo durante o qual é aplicavel
o preco especial ou qualquer outra condi¢io especifica.

5. O 6nus da prova da veracidade da publicidade com-
parativa recai sobre o anunciante.

Artigo 17°
Iméveis

1. A publicidade de imoéveis novos deve respeitar as
seguintes condi¢oes:

a) Indicar o nome do proprietario e/ou da empresa
construtora;

b) Mencionar a area util das unidades destinadas
a venda;

¢) Mencionar quaisquer 6nus para o comprador de-
correntes da transacc¢do, bem como a natureza
e situacdo juridica do terreno;

d) No caso de apartamentos para habitacdo ou
escritério quando as unidades apresentadas
na publicidade tiverem pregos diferentes por
andar, deve esse facto ser mencionado;

e) As fotografias ou imagens graficas que veiculem
publicidade de iméveis devem reproduzir fiel-
mente o local em que os mesmos se erguem,
néo induzindo os destinatarios da mensagem
em erros de julgamento por perspectiva fala-
ciosa ou ilusio 6ptica.

2. As acgbes publicitarias tendentes a captagio de
capitais, quer por recurso ao investimento imobilidrio
quer por oferecimento de titulos com quaisquer carac-
teristicas, devem respeitar as exigéncias constantes
do n.° 1, na medida em que lhes forem aplicaveis, nao
podendo, além disso, induzir o publico em erro acerca
das garantias oferecidas, dos valores, rendimentos ou
valorizacées de capital propostos e dos esquemas espe-
ciais de pagamento.

Artigo 18°

Viagens e turismo

A mensagem publicitaria sobre viagens e turismo in-
dica, obrigatoriamente, com rigor e minucia:

a) A entidade responsavel pela viagem;
b) Os meios de transporte e a classe utilizados;
¢) Os destinos e os itinerarios previstos;

d) A duracio exacta da viagem e o tempo de perma-
néncia em cada localidade;

e) Os precos totais, minimo e méximo, da viagem,
bem como todos os pormenores dos servigos
compreendidos nesse preco, nomeadamente,
alojamento, refeicbes, acompanhamento, visitas
guiadas e excursoes;

f) As condigGes de reserva e cancelamento.
Seccao 111
Restri¢coes ao objecto da publicidade
Artigo 19°
Bebidas alcodlicas

1. A publicidade a bebidas alcodlicas, independente-
mente do suporte utilizado para a sua difusdo, apenas é
consentida quando:

a) Nao se dirija especificamente a menores e, em
particular, ndo os apresente a consumir tais
bebidas;

b) Nao encoraje consumos excessivos;

¢) Ndo menospreze os ndo consumidores;
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d) Nao sugira sucesso, éxito social ou especiais ap-
tidoes por efeito do consumo;

e) Nao sugira a existéncia, nas bebidas alcodlicas,
de propriedades terapéuticas ou de efeitos
estimulantes ou sedativos;

f) Nio associe o consumo dessas bebidas ao exercicio
fisico ou a conducio de veiculos;

2) Néo sublinhe o teor de 4lcool das bebidas como
qualidade positiva.

2. & proibida a publicidade a bebidas alcoblicas, na
televisdo e na radio, entre as 7 horas e as 22 horas e 30
minutos.

3. Sem prejuizo do disposto na alinea a) do n.° 2 do
artigo 7.°, é proibido associar a publicidade de bebidas
alcodlicas aos simbolos nacionais.

4. As comunicagdes comerciais e a publicidade de
quaisquer eventos em que participem menores, designa-
damente actividades desportivas, culturais, recreativas
ou outras, ndo devem exibir ou fazer qualquer mencio,
implicita ou explicita, a marca ou marcas de bebidas
alcodlicas.

5. Nos locais onde decorram os eventos referidos no
numero anterior ndo podem ser exibidas ou de alguma
forma publicitadas marcas de bebidas alcodlicas.

Artigo 20°
Tabaco

1.E proibida toda a forma de publicidade, promocéo e
patrocinio do tabaco.

2. Para efeitos deste c6digo, entende-se por produto do
tabaco qualquer produto destinado a ser fumado, inalado,
chupado ou mascado, desde que seja constituido, ainda
que parcialmente, por tabaco.

Artigo 21°
Tratamentos e medicamentos
1. E proibida toda a forma de publicidade a tratamentos
médicos e a medicamentos, com excepc¢ao da publicidade

incluida em prospectos ou publicagoes técnicas destina-
das a médicos e outros profissionais de saude.

2. A excepcao prevista no numero anterior fica sujeita
a legislacdo aplicada pelo Ministério da Saude.
Artigo 22°

Publicidade em estabelecimentos de ensino
ou destinada a menores

E proibida a publicidade a bebidas alcodlicas, ao tabaco
ou a qualquer tipo de material pornografico em estabe-
lecimentos de ensino e sua area circundante, bem como
em quaisquer publicagdes, programas ou actividades
especialmente destinados a menores.

Artigo 23°

Jogos de fortuna ou azar

1. Os jogos de fortuna ou azar ndo podem ser objecto de
publicidade, enquanto objecto essencial da mensagem.

2. Exceptuam-se do disposto no nimero anterior os
jogos promovidos pela Cruz Vermelha de Cabo Verde.

Artigo 24°

Cursos

A mensagem publicitaria relativa a cursos ou quais-
quer outras accbes de formacdo ou aperfeicoamento
intelectual, cultural ou profissional deve indicar:

a) A natureza desses cursos ou accdes, de acordo
com a designacio oficialmente aceite pelos
servigcos competentes, bem como a duracao
dos mesmos;

b) A expressao “sem reconhecimento oficial”, sempre
que este néo tenha sido atribuido pelas enti-
dades oficiais competentes.

Artigo 25

Veiculos automoéveis
1. E proibida a publicidade a veiculos automdéveis que:

a) Contenha situagoes ou sugestées de utilizacéo do
veiculo que possam pdr em risco a segurancga
pessoal do utente ou de terceiros;

b) Contenha situacées ou sugestoes de utilizacio do
veiculo perturbadoras do meio ambiente;

c) Apresente situagoes de infraccdo das regras do
Cédigo da Estrada, nomeadamente excesso de
velocidade, manobras perigosas, néo utilizagao
de acessoérios de segurancga e desrespeito pela
sinalizacdo ou pelos pedes.

2. Para efeitos do presente Cédigo, entende-se por ve-
iculos automédveis todos os veiculos de trac¢do mecanica
destinados a transitar pelos seus proprios meios nas
vias publicas.

Artigo 26°

Produtos e servicos milagrosos

1.E proibida a publicidade a bens ou servigos mila-
grosos.

2. Considera-se publicidade a bens ou servigos milagro-
sos, para efeitos do presente diploma, a publicidade que,
explorando a ignorancia, o medo, a crenca ou a supersti-
¢ao dos destinatarios, apresente quaisquer bens, produ-
tos, objectos, aparelhos, materiais, substancias, métodos
ou servigos como tendo efeitos especificos automaticos ou
garantidos na satude, bem-estar, sorte ou felicidade dos
consumidores ou de terceiros, nomeadamente por per-
mitirem prevenir, diagnosticar, curar ou tratar doencas
ou dores, proporcionar vantagens de ordem profissional,
econdmica ou social, bem como alterar as caracteristicas
fisicas ou a aparéncia das pessoas, sem uma objectiva
comprovacio cientifica das propriedades, caracteristicas
ou efeitos propagandeados ou sugeridos.

3. O énus da comprovacgéao cientifica a que se refere o
numero anterior recal sobre o anunciante.

4. As entidades competentes para a instrucdo dos
processos de contra-ordenacio e para a aplicacdo das
medidas cautelares e das coimas previstas no presen-
te diploma podem exigir que o anunciante apresente
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provas da comprovacio cientifica a que se refere o n.°
2, bem como da exactiddo material dos dados de facto e
de todos os beneficios propagandeados ou sugeridos na
publicidade.

5. A comprovacao cientifica a que se refere o n.° 2 bem
como os dados de facto e os beneficios a que se refere o
numero anterior presumem-se inexistentes ou inexactos
se as provas exigidas nio forem imediatamente apresen-
tadas ou forem insuficientes.

Seccao IV
Publicidade por afixacao
Artigo 27°
Afixacao de mensagens publicitarias

1. A afixacdo de mensagens publicitarias esta sujeita
a licenciamento municipal.

2. Compete as assembleias municipais, para salva-
guarda do equilibrio urbano e ambiental nas respectivas
areas de jurisdicao, definir os critérios de licenciamento
aplicaveis a afixagdo de mensagens publicitarias.

Artigo 28°
Critérios de licenciamento
Os critérios a estabelecer no licenciamento de publi-

cidade devem ter atencdo que os suportes publicitarios
néo devem:

a) Provocar obstrucéo de perspectivas panoramicas
ou afectar a estética ou o ambiente dos lugares
ou da paisagem;

b) Prejudicar a beleza ou o enquadramento de mo-
numentos e edificios classificados;

¢) Causar prejuizos a terceiros;

d) Afectar a seguranca das pessoas ou das coisas,
nomeadamente na circulac¢do rodoviaria;

e) Apresentar disposicoes, formatos ou cores que
possam confundir-se com os da sinalizacio
rodoviaria;

f) Prejudicar a circulacéo de pedes, designadamente
dos deficientes;

2) Incumprir, este, os principios assentes neste di-
ploma e demais legislacdo aplicavel.

Artigo 29°
Licenciamento cumulativo
1. Se a afixacdo de publicidade exigir a execucio de
obras de construcio civil sujeitas a licenca, tem esta de

ser obtida, cumulativamente, nos termos da legislacao
aplicavel.

2. As camaras municipails sdo competentes para or-
denar a remocdo das mensagens publicitarias e para
embargar ou demolir obras quando contrarias ao disposto
nesta lei.

Artigo 30°

Meios amoviveis

1. Os meios amoviveis de publicidade afixados em
lugares publicos devem respeitar as regras definidas no

artigo 28° sendo a sua remocio da responsabilidade das
entidades que os tiverem instalado ou, quando tal nao
seja determindvel, por aquelas que sejam identificaveis
através das mensagens expostas, salvo se provarem que
a afixacdo ou instalac¢io nio lhes é imputavel.

2. Compete as camaras municipais definir os prazos e
condig¢bes de remocao dos meios de publicidade utilizados.

Artigo 31°

Afixacao indevida

Os proprietarios das edificagoes, estruturas ou suportes
onde tenham sido afixadas quaisquer mensagens publici-
tarias com violagéo dos seus direitos e do preceituado na
presente lei ou nas deliberacgdes camararias aplicaveis,
podem destrui-las ou por qualquer forma inutiliza-las.

Artigo 32°

Custos de remocao

1. Os custos da remocio de material publicitario, ainda
que efectivada por servigos publicos, cabem a entidade
responsavel pela sua afixa¢do ou, quando tal ndo seja
determinavel, aquelas que sejam identificaveis através
das mensagens expostas, salvo se provarem que a afixagao
ndo lhes é imputavel.

2. O proprietario que proceder por meios préprios, ou
mediante contrato, a remoc¢do de material publicitario
ilegalmente afixado ou de outro modo exposto na sua
propriedade, tem direito de regresso contra o responsavel
pelas despesas entretanto realizadas.

Seccio V
Formas especiais de publicidade
Artigo 33°

Publicidade domiciliaria e por correspondéncia

1. Sem prejuizo do disposto em legislacdo especial, a
publicidade entregue no domicilio do destinatario, por
correspondéncia ou qualquer outro meio, deve conter, de
forma clara e precisa:

a) O nome, domicilio e os demais elementos necessa-
rios para a identificagdo do anunciante;

b) A indicacao do local onde o destinatario pode obter
as informacées de que careca;

¢) A descri¢do rigorosa e fiel do bem ou servigo pu-
blicitado e das suas caracteristicas;

d) O preco do bem ou servico e a respectiva forma de
pagamento, bem como as condi¢oes de aquisi-
cao, de garantia e de assisténcia pds-venda.

2. Para efeitos das alineas a) e b) do nimero anterior,
néo é admitida a indicac¢do, em exclusivo, de um cédigo
postal ou qualquer outra mengao que nao permita a lo-
calizagao imediata do anunciante.

3. A publicidade indicada no n.° 1 s6 pode referir-se a
artigos de que existam amostras disponiveis para exame
do destinatario.

4. O destinatario da publicidade abrangida pelo dis-
posto nos numeros anteriores néo é obrigado a adquirir,
guardar ou devolver quaisquer bens ou amostras que
lhe tenham sido enviados ou entregues a revelia de
solicitacéo sua.
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Artigo 34°
Publicidade por telefone e telecopia

1. E proibida a publicidade por telefone, com utilizacdo
de sistemas automaticos com mensagens vocais pré-
gravadas, e a publicidade por telecépia, salvo quando
o destinatario a autorize antes do estabelecimento da
comunicacao.

2. As pessoas que nio desejarem receber publicidade
por telefone podem inscrever, o numero de telefone de
assinante de que sdo titulares numa lista prépria a criar
nos termos dos nimeros seguintes.

3. As entidades que promovam a publicidade por te-
lefone mantém, por si ou por organismos que as repre-
sentem, uma lista das pessoas que manifestem o desejo
de ndo receber essa publicidade, lista essa que deve ser
actualizada trimestralmente.

4. E proibida qualquer publicidade por chamada tele-
féonica para os postos com os nimeros constantes da lista
referida nos nimeros anteriores.

Artigo 35°

Publicidade nos servicos da sociedade de informacao

1. Na publicidade e promocéao por servicos da sociedade
de Informacio deve ser permitido ao seu destinatario
aceder a toda a informacio disponivel sobre o bem ou
servico publicitado, sem quaisquer restricoes.

2. No envio periddico de mensagens de dados com
informacéao publicitaria de qualquer tipo, seja na forma
individual, seja através de listas de correio, directamente
ou mediante cadeias de mensagens, o emissor deve pro-
porcionar meios expeditos para que o destinatario possa,
a todo o tempo, confirmar a sua subscri¢éo ou solicitar a
sua exclusao das listas, cadeias de mensagens ou bases
de dados em que se encontre inscrito e que dao lugar ao
envio de mensagens publicitarias.

3. O pedido de exclusdo vincula o emissor desde o mo-
mento da recepcdo do mesmo. A persisténcia no envio
de mensagens publicitarias indesejadas fica sujeita as
cominagdes legais.

4. O usuério de redes electrénicas pode decidir livre-
mente se deseja ou ndo receber mensagens de dados que,
de forma periddica, sejam enviadas com a finalidade de
informar sobre um produto ou servigo.

5. Quando se trate de bens ou servigos a ser adquiridos
ou usados por meios electronicos e on-line, o emissor ou
o responsavel pela transmissio de dados deve informar
os interessados sobre todos os requisitos, condigoes e
restricoes de aquisi¢cdo e uso dos bens ou servigos pu-
blicitados.

Artigo 36°

Patrocinio

1. Entende-se por patrocinio, para efeitos do presente
diploma, a participacao de pessoas singulares ou colectivas
que nao exer¢am a actividade televisiva ou de producio
de obras audiovisuais no financiamento de quaisquer
obras audiovisuais, programas, reportagens, edigoes,
rubricas ou secgoes, adiante designados abreviadamente
por programas, independentemente do meio utilizado
para a sua difusio, com vista 4 promocao do seu nome,
marca ou imagem, bem como das suas actividades, bens
ou Servigos.

2. Os programas televisivos ndo podem ser patrocinados
por pessoas singulares ou colectivas que tenham por
actividade principal o fabrico ou a venda de cigarros ou
de outros produtos derivados do tabaco.

3. Os programas televisivos de informacéo politica nio
podem ser patrocinados.

4. Os programas patrocinados devem ser claramente
identificados como tal pela indicacdo do nome ou logétipo
do patrocinador no inicio e, ou, no final do programa, sem
prejuizo de tal indicagéo poder ser feita, cumulativamen-
te, noutros momentos, de acordo com o regime previsto no
artigo 46° para a inserc¢éo de publicidade na televiséo.

5. O conteudo e a programacio de uma emissio patro-
cinada nio podem, em caso algum, ser influenciados pelo
patrocinador, de forma a afectar a responsabilidade e a
independéncia editorial do emissor.

6. Os programas patrocinados ndo podem incitar a
compra ou locagdo dos bens ou servigos do patrocinador
ou de terceiros, especialmente através de referéncias
promocionais especificas a tais bens ou servigos.

Artigo 37°

Remissao

O patrocinio de actividades através dos meios de co-
municag¢io e informagio, incluindo os servigos da socie-
dade de informagéo sera disciplinado por regulamento
proéprio.

Artigo 38°

Promocéao de venda

Entende-se por promogio de vendas, para efeitos deste
artigo, a oferta de:

a) Uma reducéo de precgo;
b) Uma quantidade adicional do mesmo produto ou

servico adquirido oferecida sem qualquer custo
adicional para o comprador;

¢) Um cupéo ou senha que permite ao comprador de
um produto ou servigo obter uma redugéo no
preco de um produto ou servigo idéntico numa
compra posterior;

d) Um brinde ou de uma oportunidade para participar
num concurso ou jogo promocional.
Artigo 39°

Informacodes relativas a promocdes de vendas

Para além de outros requisitos em matéria de informacio
ao consumidor que decorram de outra legislacéo, as in-
formacoes sobre promocio de vendas deverao Incluir, de
acordo com a sua natureza:

a) O nome e enderego do promotor;

b) O prego, incluindo impostos, do produto ou servigo
promovido e quaisquer custos adicionais asso-
ciados a transporte, entrega ou porte;

¢) A duracdo da oferta, com indicacdo da data de
inicio e término da promocédo ou indicacéo da
quantidade de stock disponivel;

e) A indicac¢éo da forma como as condi¢ées que regem
a promocéao de vendas pode ser obtidas;

f) O montante exacto do desconto, representado
percentualmente ou como custo unitario ou
indicac¢ido de venda abaixo do custo;



I SERIE — N2 45 «B. O.» DA REPUBLICA DE CABO VERDE — 10 DE DEZEMBRO DE 2007 847

2) O preco anterior do produto ou servi¢o promovido
e o periodo, incluindo datas, durante o qual
foi aplicado;

h) Nos casos em que o produto ou servigco em questao te-
nha sido anteriormente embalado ou distribu-
ido num formato que impeca uma comparacao
directa dos precos com a oferta promocional,
indicacdo da base utilizada para avaliar o preco
anterior ao desconto.

t) O valor do resgate do cupéo ou senha, que pode
ser um produto ou servigo, ou, nos casos em
que o cupéo ou voucher pode ser trocado por
dinheiro, o valor em dinheiro;

J) Quaisquer restri¢cées a sua utilizacdo, incluindo
o prazo de validade e os produtos ou servigos
contra os quais o cupdo ou voucher podem ser
trocados.

) O valor real da oferta gratuita ou do brinde e
quaisquer custos associados a obtencgdo da
oferta gratuita ou do brinde;

m) O valor comercial e natureza do prémio;
n) A data limite para a recepc¢ao de candidaturas;

0) Quaisquer restricbes geograficas ou pessoais,
como localizacio ou idade;

p) Necessidade de obter a autorizagdo de um adulto
para participar;

g) Quaisquer custos associados a participa¢do no
concurso promocional ou jogo promocional,
para além da compra do produto ou servigo
em promocao;

r) No caso de um jogo promocional, informacao
suficiente para que qualquer participante
compreenda quais as suas probabilidades de
ganhar o prémio.

s) Quaisquer condig¢des aplicaveis ao concurso ou jogo
promocional, incluindo quaisquer restri¢es as
candidaturas ou prémios;

t) O nimero de prémios que pode ser ganho e o nua-
mero de prémios de qualquer tipo, se estiver
em jogo mais do que um tipo de prémio;

u) As regras de participac¢do e de atribui¢do dos
prémios, nomeadamente, recolha de dados
relativos as candidaturas vencedoras, sujeita
ao consentimento dos vencedores, e regras em
matéria de proteccdo de dados.

v) Os critérios de avaliacdo das candidaturas;

x) O processo de seleccio para a atribuicio dos pré-
mios e a composicdo do juri, se a seleccao for
efectuada desta forma;

w) A data dos resultados e a forma em que séo
anunciados;

y) Os meios pelos quais os prémios podem ser en-
treguem ou levantados e quaisquer custos
associados;

z) O prazo para o levantamento dos prémios.

Artigo 40°
Proteccao das criancas e adolescentes

1. O promotor que efectue uma promogéo de vendas
néo pode recolher dados pessoais de uma crianca sem o
consentimento verificavel do representante legal dessa
crianca, excepto nos casos em que seja necessario pedir
a uma crianca os dados de contacto do seu representante
legal, por forma a poder solicitar o consentimento deste
ultimo.

2. Em conformidade com a legislacio em matéria de
seguranca geral dos produtos, o promotor ndo pode for-
necer directamente a uma crianga uma oferta gratuita,
um brinde ou um servigo, se com isso puder de qualquer
forma prejudicar a satde da crianga.

3. O promotor nio pode fornecer, gratuitamente, a in-
dividuos de idade inferior a 18 anos produtos cuja venda
seja proibida a menores, em especial bebidas alcodlicas,
tabaco, produtos téxicos ou inflamavel.

Artigo 41°
Reclamacoes

1. O promotor fornece, gratuitamente, um endereco
para o qual as queixas lhe possam ser enviadas.

2. Sempre que o promotor disponibilizar um servico
telefénico de consulta e/ou um endereco de correio
electronico associado a uma determinada promocao de
vendas, o mesmo deve ser facultado sem dispéndios para
os interessados.

Secgdo V
Protecc¢ao do interesse nacional
Artigo 42°
Produto nacional e defesa da qualidade

1. A actividade publicitaria nacional ndo deve perder
de vista a divulgagdo e promoc¢do do produto nacional,
seja qual for a sua espécie, por forma a estimular a sa
concorréncia, aumentar a qualidade do produto ou do
servico prestado, no que respeita as regras de higiene,
apresentacao, defesa da saude publica e o desenvolvi-
mento da economia nacional.

2. A publicidade deve ter, igualmente, por objectivo
aumentar as exigéncias do publico no que respeita a
qualidade dos bens e do servico prestado, de forma a
estimular a reclamacio como meio normal de defesa do
consumidor.

Artigo 43°
Quota cultural

1. Toda a empresa que desenvolve uma actividade
publicitaria deve reservar pelo menos 10% do seu espaco
publicitario a divulgacéo gratuita de obras de espirito,
entendendo-se como tais as protegidas pelo Cédigo de
Direito de Autor e demais legislagdo conexa.

2. O acesso a quota cultural é feito de harmonia com um
regulamento préprio adoptado pela empresa publicitaria,
mas cada empresa pode solicitar ao 6rgao regulador da
actividade publicitaria em territério nacional que lhe
proponha um regulamento que seja conforme com o seu
objecto social.

3. O regulamento a que se refere o n° anterior obedece
aos principios de prioridade temporal, igualdade dos in-
teressados, interesse da economia nacional e progresso
cientifico e cultural do pais.
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4. O regulamento a que se referem os dois nimeros
anteriores deve ser objecto de publicidade por qualquer
via que o torne acessivel aos destinatarios.

Artigo 44°

Direito de acesso a quota cultural

1. O direito de acesso a quota cultural ndo depende do
regulamento previsto neste artigo. Na sua falta qualquer
interessado pode requerer ao 6rgéo regulador da activi-
dade publicitaria em territério nacional que notifique
uma empresa publicitaria para que esta lhe reconheca o
direito a quota cultural.

2. Na situacéo prevista no nimero anterior, o direito
de acesso é reconhecido pontualmente.

Artigo 45°

Pequeno comércio

1. Toda a empresa que desenvolva uma actividade
publicitaria em territério nacional, seja ela nacional ou
estrangeira, fica vinculada a praticar pregos compativeis
com a necessidade de estimular o desenvolvimento do
pequeno comércio ou da pequena industria, enquanto
meios de cria¢do de emprego e de condi¢oes de sustenta-
bilidade das familias.

Artigo 46°

Beneficios fiscais

Os encargos que resultarem para as empresas de
publicidade em virtude da aplicacdo dos dois artigos
anteriores ficam para, efeitos fiscais, sujeitos ao regime
do mecenato cultural.

CAPITULO IIT

Publicidade na televisao e televenda
Artigo 47.°

Insercao da publicidade na televisiao

1. A publicidade televisiva deve ser inserida entre
programas.

2. A publicidade s6 pode ser inserida durante os pro-
gramas, desde que néo atente contra a sua integridade
e tenha em conta as suas interrupgées naturais, bem
como a sua duracio e natureza, e de forma a nao lesar
os direitos de quaisquer titulares.

3. A publicidade nédo pode ser inserida durante a trans-
misséo de servigos religiosos.

4. Os programas de informacao politica, os programas
de actualidade informativa, as revistas de actualidade, os
documentarios, os programas religiosos e 0os programas
para criancas com duracdo programada inferior a trinta
minutos ndo podem ser interrompidos por publicidade.

5. Nos programas compostos por partes auténomas, nas
emissées desportivas e nas manifestagoes ou espectaculos
de estrutura semelhante, que compreendam intervalos,
a publicidade s6 pode ser inserida entre aquelas partes
auténomas ou nos intervalos.

6. Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, entre
duas interrupgoes sucessivas do mesmo programa, para
emissio de publicidade, deve mediar um periodo igual
ou superior a vinte minutos.

7. A transmissio de obras audiovisuais com duracio
programada superior a quarenta e cinco minutos, desig-
nadamente longas metragens cinematograficas e filmes
concebidos para a televisdo, com excepcio de séries, fo-
lIhetins, programas de diversdo e documentarios, s6 pode
ser interrompida uma vez por cada periodo completo de
quarenta e cinco minutos, sendo admitida outra inter-
rupcao se a duragéo programada da transmissio exceder
em, pelo menos, vinte minutos dois ou mais periodos
completos de quarenta e cinco minutos.

8. As mensagens publicitarias isoladas s6é podem ser
inseridas a titulo excepcional.

9. Para efeitos do disposto no presente artigo, enten-
de-se por duracio programada de um programa o tempo
efectivo do mesmo, descontando o periodo dedicado as
interrupgoes, publicitarias e outras.

Artigo 48°

Televenda
1. Considera-se televenda, para efeitos do presente di-
ploma, a difusdo de ofertas directas ao publico, realizada
através de canais televisivos, com vista ao fornecimento

de produtos ou a prestacdo de servigos, incluindo bens
1moveis, direitos e obrigacées mediante remuneracao.

2. S&o aplicaveis a televenda, com as necessarias
adaptacgoes, as disposigoes previstas neste Codigo para
a publicidade, sem prejuizo do disposto nos nimeros
seguintes.

3. E proibida a televenda de medicamentos cuja co-
mercializacio esteja sujeita a uma receita médica, assim
como a televenda de tratamentos médicos.

4. A televenda ndo deve incitar os menores a con-
tratarem, a compra ou aluguer de quaisquer bens ou
Servigos.

Artigo 49°

Tempo reservado a publicidade

O tempo reservado a publicidade varia entre cinco a
quinze minutos no maximo por bloco publicitario.

CAPITULO IV
Actividade publicitaria
Seccao [
Publicidade do Estado
Artigo 50°
Publicidade do Estado

A publicidade do Estado é regulada em diploma préprio.
Seccao 11
Relacoes entre sujeitos da actividade publicitaria
Artigo 51°
Respeito pelos fins contratuais
E proibida a utilizacdo para fins diferentes dos acor-
dados de qualquer ideia, informacéo ou material publi-
citario fornecido para fins contratuais relacionados com

alguma ou algumas das operagoes referidas no n.’ 2 do
artigo 4.°
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Artigo 52°
Criacao publicitaria

1. As disposicoes legais sobre direitos de autor aplicam-se
a criagao publicitaria, sem prejuizo do disposto nos nu-
meros seguintes.

2. Os direitos de caracter patrimonial sobre a criacao
publicitaria presumem-se, salvo conven¢io em contrario,
cedidos em exclusivo ao seu criador intelectual.

3. E ilicita a utilizacdo de criagées publicitarias sem a
autorizacao dos titulares dos respectivos direitos.
Artigo 53°

Publicidade proveniente do estrangeiro

1. A empresa estrangeira que pretenda desenvolver
uma actividade publicitaria em territério nacional deve
preencher os seguintes requisitos:

a) Encontrar-se legalmente constituida, de acordo
com a lei do lugar da constituicéo e da lei re-
guladora do seu estatuto pessoal,

b) Incluir no seu objecto o exercicio de actividade
publicitaria, tanto no local do seu estabeleci-
mento principal, como no estrangeiro;

¢) A lei reguladora do seu estatuto pessoal néo pro-
iba o exercicio de actividade publicitaria no
estrangeiro e nem a lei cabo-verdiana aplicavel
o proiba para empresas da sua natureza;

d) Estabelecer, em territério nacional, representacio
prépria ou junto de uma empresa local legal-
mente constituida.

2. A inobservancia de qualquer das alineas referidas
no numero anterior torna a actividade ilegal e da lugar
a aplicagdes cominadas neste diploma e nos de direito
civis e comercial.

Artigo 54°
Responsabilidade civil

1. Os anunciantes, os profissionais, as agéncias de
publicidade e quaisquer outras entidades que exergam
a actividade publicitaria, bem como os titulares dos su-
portes publicitarios utilizados ou os respectivos conces-
siondrios, respondem civil e solidariamente, nos termos
gerais, pelos prejuizos causados a terceiros em resultado
da difusdo de mensagens publicitarias ilicitas.

2. Os anunciantes libertam-se da responsabilidade pre-
vista no nimero anterior caso provem nao ter tido prévio
conhecimento da mensagem publicitaria veiculada.

CAPITULO V

Contrato de publicidade
Artigo 55°
Normas aplicaveis
Sem prejuizo da liberdade contratual e das normas im-

perativas aplicaveis, o contrato de publicidade observam
as disposicées do presente capitulo.

Artigo 56°

Reserva de direitos

1. O 6rgao de comunicacgao e informagao pode fixar uni-
lateralmente as condi¢bes de transmissdo de mensagens

publicitarias assim como pode reservar-se o direito de
ndo transmitir uma mensagem publicitaria que atente
contra os principios e normas imperativas previstos neste
Cédigo e demais legislacdo aplicavel.

2. As condigbes de contratacio sob forma de contratos
de adesao fixam o periodo de vigéncia
Artigo 57°
Nulidades
Séo nulas as clausulas que fixem condi¢oes de contra-
tacdo que violem disposi¢oes imperativas previstas neste
Codigo e demais legislacao aplicavel.
Artigo 58°
Conteudo do contrato

O contrato de publicidade contem, entre outros os
seguintes elementos:

a) A identidade das partes;
b) A mensagem a difundir e a respectiva duragio;
¢) A responsabilidade pelo contetido das mensagens;

d) Os direitos de terceiros, nomeadamente, os
direitos de autor, relativos a publicidade a
difundir e o modo como se encontram salva-
guardados;

e) O preco e modo de pagamento;
f) Os descontos legais, tratando-se de publicidade
sobre pequeno comércio ou industria.
Artigo 59°
Substituicao de mensagem publicitaria
A substituicdo de uma mensagem publicitaria constante de
uma ordem de publicidade por outra, referente a mesma

marca, produto, bem ou servigo, é sempre aceite quando

0 novo anuncio ndo envolver maior ocupacio de espaco
de publicidade.

CAPITULO VI
Fiscalizacao e sancoes
Artigo 60°
Sancgoes
1. As infrac¢des aos dispostos no presente diploma

constitul contra-ordenacdo punivel com as seguintes
coimas:

a) De 350 000$ a 750 000$ ou de 700 000$ a 2 000 000$,
consoante o infractor seja pessoa singular ou
colectiva, por violagdo do preceituado nos ar-
tigos 7°, 8°, 9°, 10°, 11°, 12°, 13°, 14°, 16°, 22°,
26°, 33° 36°, 46° e 47°,

b) De 200 000$ a 700 000$ ou de 500 000$ a 1 500
0008, consoante o infractor seja pessoa singular

ou colectiva, por violacdo do preceituado nos
artigos 19°, 20° e 21°%

¢) De 750008 a 500 000$ ou de 300 000$ a 800 000$,
consoante o infractor seja pessoa singular ou
colectiva, por violagao do preceituado nos ar-
tigos 15°, 23°, 24°, 25° 34°, 35° e 37°.

2. A negligéncia é sempre punivel, nos termos gerais.
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Artigo 61°

Sancgoes acessorias

1. Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, podem
ainda ser aplicadas as seguintes san¢ées acessorias:

a) Apreensao de objectos utilizados na pratica das
contra-ordenacoes;

b) Interdicdo temporaria, até um maximo de dois
anos, de exercer a actividade publicitaria;

¢) Privacao do direito a subsidio ou beneficio outor-
gado por entidades ou servicos publicos;

d) Encerramento temporario das instalac¢ées ou
estabelecimentos onde se verifique o exercicio
da actividade publicitaria, bem como cancela-
mento de licengas ou alvaras.

2. As sancgbes acessoOrias previstas nas alineas b), ¢) e
d) do ntumero anterior s6 podem ser aplicadas em caso de
dolo na pratica das correspondentes infraccées.

3. As sancdes acessérias previstas nas alineas ¢) e d)
don.°1 tém a duracdo maxima de dois anos.

4. Em casos graves ou socialmente relevantes pode a
entidade competente para decidir da aplicagdo da coima
ou das sangoes acessérias determinar a publicidade da
punicéo por contra-ordenacgio, a expensas do infractor.

Artigo 62°
Responsabilidade pela contra-ordenacao

Sao punidos como agentes das contra-ordenagoes pre-
vistas no presente diploma o anunciante, o profissional,
a agéncia de publicidade ou qualquer outra entidade
que exerca a actividade publicitaria, o titular do suporte
publicitario ou o respectivo concessionario, bem como
qualquer outro interveniente na emissao da mensagem
publicitaria.

Artigo 63°
Fiscalizacao

Sem prejuizo da competéncia das autoridades policiais
e administrativas, compete especialmente ao érgao regu-
lador do sector a fiscaliza¢ido do cumprimento do disposto
no presente diploma, devendo-lhe ser remetidos os autos
de noticia levantados ou as denuncias recebidas.

Artigo 64°

Instrucao dos processos

A instrucdo dos processos pelas contra-ordenacées
previstas neste diploma compete ao érgao regulador do
sector.

Artigo 65°

Aplicacao de sancgées

1. A aplicacdo das coimas previstas no presente diplo-
ma compete ao 6rgao regulador do sector.

2. Sempre que o 6rgdo regulador do sector entenda
que conjuntamente com a coima é de aplicar alguma
das sancdes acessoérias previstas no presente diploma,
remete o respectivo processo, acompanhado de proposta
fundamentada, ao membro do Governo que tenha a seu
cargo a tutela da Comunicac¢io Social, ao qual compete
decidir das sancées acessérias propostas.

3. Sem prejuizo do disposto no nimero seguinte, as
receitas das coimas revertem:

a) Em 20% para a entidade autuante;

b) Em 20% para as associac¢bes de defesa do con-
sumidor;

¢) Em 60% para o Estado.

4. As receitas das coimas aplicadas por infrac¢ido ao
disposto nos artigos 19° e 20° revertem:

a) Em 20% para a entidade autuante;
b) Em 20% para o Estado;

¢) Em 60% para um fundo destinado a financiar cam-
panhas de promocéo e educacgio para a saude e
o desenvolvimento de medidas de investigacao,
prevencio, tratamento e reabilitacdo dos pro-
blemas relacionados com o alcool e tabaco.

Artigo 66°
Medidas cautelares

1. Em caso de publicidade enganosa, publicidade com-
parativa ilicita ou de publicidade que, pelo seu objecto,
forma ou fim, acarrete ou possa acarretar riscos para a
saude, a seguranca, os direitos ou os interesses legal-
mente protegidos dos seus destinatarios, de menores ou
do publico a entidade competente para a aplicacido das
coimas previstas no presente diploma, sob proposta das
entidades com competéncia para a fiscalizagdo das infrac-
¢oes em matéria de publicidade, pode ordenar medidas
cautelares de suspensio, cessagdo ou proibi¢ido daquela
publicidade, independentemente de culpa ou da prova
de uma perda ou de um prejuizo real.

2. A adopc¢do das medidas cautelares a que se refere o
numero anterior deve, sempre que possivel, ser precedida
da audi¢ao do anunciante, do titular ou do concessionario
do suporte publicitario, conforme os casos, que dispéem
para o efeito do prazo de trés dias uteis.

3. A entidade competente para ordenar a medida cau-
telar pode exigir que lhe sejam apresentadas provas de
exactiddo material dos dados de facto contidos na publici-
dade, nos termos do disposto nos n.” 4 e 5 do artigo 11.°

4. A entidade competente para ordenar a medida cau-
telar pode conceder um prazo para que sejam suprimidos
os elementos 1ilicitos da publicidade.

5. O acto que aplique a medida cautelar de suspensio
da publicidade tem de fixar expressamente a sua duracéo,
que nio pode ultrapassar os 60 dias.

6. O acto que aplique as medidas cautelares a que se
refere o n.° 1 pode determinar a sua publicitagdo, a ex-
pensas do anunciante, do titular ou do concessionario do
suporte publicitario, conforme os casos, fixando os termos
da respectiva difuséo.

7. Quando a gravidade do caso o justifique ou dai possa
resultar a minimizagao dos efeitos da publicidade ilicita,
pode a entidade referida no n.° 1 ordenar ao anunciante,
ao titular ou ao concessiondrio do suporte publicitario,
conforme os casos, a difusio, a expensas suas, de publi-
cidade correctora, determinando os termos da respectiva
difuséo.

8. Do acto que ordena a aplicagdo das medidas caute-
lares a que se refere o n.° 1 cabe recurso, nos termos da
lei geral.

9. O regime previsto no presente artigo também se
aplica a publicidade de ideias de conteudo politico ou
religioso.

O Primeiro-Ministro, José Maria Pereira Neves



